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I risparmiatori non hanno colto
il boom dei mercati italiani

RECORD IN BORSA
NEL 2004 (+15%)

Una recente ricerca di SWG
ha evidenziato come la
maggior parte dei risparmi-
atori ritenga che la borsa
italiana nel 2004 sia cresci-
uta molto di meno di quan-
to abbia in realta fatto.

E' una ricerca interessante
che evidenzia come per la
maggioranza dei risparmia-
tori il percepito sia molto
differente dalla realta.

Una prima considerazione &
relativa ai dati di fatto:
I'Italia nel 2004 & stato uno
dei mercati sviluppati
migliori di Europa (+15%
cui si devono aggiungere i
dividendi), ma tutti i mer-
cati azionari hanno -avuto
un anno positivo, mettendo
a segno un consistente rial-

Z0.

L'indice globale Morgan
Stanley & cresciuto in valu-
ta locale del + 13%, ma
alcuni mercati minori si
sono rivalutati di oltre il
100%. Gli Stati Uniti sono
cresciuti del 10% circa ,
anche se per l'investitore
europeo la maggior parte
(8%) del rialzo & stato eroso
dalla valuta.

Le ragioni del rialzo sono
da attribuire alla continua
crescita dell’economia
meondiale e del lento ritorno
delle valutazioni borsistiche
verso livelli pidt “normali”.
E’ interessante come il
primo motore della ripresa,
la crescita economica, sia
proprie quello che, essendo
debole in Ialia (1.4%)
rispetto al resto del mondo
(olire il 4%) & la probabile
causa dell’errata percezione
dei risparmiatori italiani.
Se ¢ insito nella natura
umana essere influenzati
dalle notizie pid negative, &

invece pil interessante il
suggerimento che spesso
viene dato per combattere
I’ignoranza sul reale anda-
mento dei mercati
finanziari. Spesso si sug-
gerisce infatti di informarsi
maggmn—uente nella con-
vinzione che un maggiore
numero di dati disponibili si
traduca poi in maggiori
informazioni ‘con un reale
valore per I'investitore.
Questo ci rende perd vit-
time di un’altra debolezza:
I'illusione della conoscen-
za.
Un investitore informato
avrebbe visto che i mercati
erano saliti, e quindi?
Doveva investire nella sper-
anza che il movimento
rialzista continuasse o
avrebbe dovuto non inve-
stire perché il rialzo c’era
gia stato (in fondo il merca-
to italiano si & raddoppiato
rispetto al minimo del
2002). In realta il problema
& totalmente diverso: le
informazioni utili sono
quelle che permetiono di .
raggiungere gli obbicttivi e
questi obbiettivi per i
risparmiatori, che non
hanno desiderio di “fare da
sé”, hanno poco a che
vedere con quanto il merca-
10 ha fatto nell’anno.
L'informazione chiave &
“conoscere se stessi”, le
proprie necessita e i propri
obbiettivi, e pianificare un
piano di risparmio che per-
metta di raggiungerli a sca-
denza; le variazioni di breve
periodo sono il pib delle
volte irrilevanti o utili per
fare I’opposto di quello che
I"impulso suggerisce.
Giovanni Bagiotti
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VIVERE A LUNGO
E VIVERE MEGLIO

Con una accorta coperfura
previdenziale contro il "rischio"
longevita é possibile garantirsi

un adeguato tenore di vita

anche nella terza eta

Assicurati si vince. Si vince
contro il rischio buono con
cui I'uomo deve convivere:
1a longevita.

Nell'ultimo secolo, pur in
mancanza di scoperte scien-
tifiche che hanno riguardato
direttamente la longeviti, la
vita media & pressoché rad-
doppiata.

Un rapporto déll’Onu con-
ferma che in questo nuovo
secolo tale dato potrebbe
raddoppiare ancora. Cosi, la
stessa persona che, nata

all’inizio del novecento,
aveva un’attesa di vita di
circa quarant’anni, nata in
questo secolo potrebbe
dverla di circa centosessan-
ta. Sembra un paradosso,
ma & proprio cosi.

Tuttavia, I'uomo fa fatica a
comprendere il mondo in
cui vive, a confrontarsi con
lo stesso e ad adeguarsi. 11
“rischio” di longevita &
sicuramente un rischio
buono, ma contro il quale
bisogna assicurarsi.

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

R EEEE

OB ES 8 T3 A B BRI

Lo spaccato Italia evidenzia
come, gia oggi, i bambini, i
minorenni, siano poco di
pin di otto milioni, contro i
quasi quindici milioni di
ultra sessantacinquenni.

Di questo bisognerebbe

= prendere atto.

Come bisogna tener conto
che sempre pid persone
vivono pia ‘a lungo.
Insomma, nel 2050 ci
saranno molti pill anziani
che giovani. Cosi stando le
cose, il rischio buono, gquel-

- lo della longevita, & soppor-

tabile?

Confrontandosi con tutti
questi numeri ci si accorge
di non poter pilt rimandare
nel tempo le scelte previ-
denziali, se vogliamo
garantirci nella vecchiaia
una esistenza adeguata ¢
tranquilla. Assicurati si
vince, assicurati contro il
rischio buono della longevi-
ta, perché vivere a lungo
non debba diventare un pro-
blema.

1l Consulente Globale deve essere in grado di prevenire i rischi per garantire al risparmiatore un futuro sereno

SALVIAMO OGGI IL RISPARMIO DI DOMANI

1I Consulente Finanziario," se si
vuole semplificare e chiarire il suo
rolo e la sua figura, pud essere
opportunamente consndcram il
medico del risparmio. Non si trat-
ta di un modo di dire. 1l promoto-
re finanziario rappresenta, per la
famiglia, per il risparmialore, un
punto di riferimento importante,
essenziale, determinante. E’ colui
che esamina la sitazione econo-
mica, che analizza il quadro patri-
moniale del proprio cliente, che ne
identifica le necessitd, che ne indi-
rizza le scelte che devono coordi-
nare bisogni e soluzioni agli stessi.
Accade Inevitabilmente che nei
momenti pid difficili si avverta la
necessith di avere al proprio fi lanco

re, per i risparmiatori diventa indi-
spensabile poter avere un profes-
sionista del risparmio che sappia
guidarli con sicurezza, un profes-
sionista che ha alle spalle un'a-
zienda in grado di preparalo, di
formarlo e soprattutto di non
abbandonarlo nel mare in tempe-
sta.

Ci sono, perd, delle priontd che
non possono essere trascurate. Nel
settore della corretta gestione del
risparmio, oggi, tale priorita ha un
nome ben preciso: previdenza,

In campo medico la prevenzione &
aftuabile attraverso le >-

Nelle prossime settimane sulle prin-
cipali TV locali andranno in onda i
nuovi spot di Banca Mediolanum.

Una campagna pUbbh:nma dirctia

NUOVE OPPORTUNITA DI LAVORO
Si cercano aspiranti
Consulenti Globali

ra professione per una persons che
oggi svolge un'autivith da dipenden-
te; il terzo spot & quello pid innova-
uvu ed ha <come riferimento il target

ni, perd & imy bil

ricorrere per scongiurare ogni
mlmmo rischio. Per il rischio

una guida capace, pro
mente preparata; & una necessiti
imprescindibile.

Per rimanere al paragone sanitario
guardiamo cosa sta accadendo
nelle aree colpite dal maremoto. 1
lavoro dei medici assume un valo-
re che supera il pur gravoso impe-
gno della  loro  missione.
L'emergenza 1li porta a dover
gestire quello che in condizioni
normali sarebbe anche solo diffi-
cile immaginare. Tuttavia la loro
dedizione non viene meno. Non si
arrendono. Neanche davanti a
tante difficoltd frenano la loro
voglia di ajutare chi & in situazio-
ni di estrema difficoltd, sono con-
sapevoli deli’importanza di quello
che stanno facendo.

Vale lo stesso per i consulenti
finanziari. In un momento in cui il
mercato & disorientato, ha subito
scossoni e maremoti di ogni gene-

Il palinsesto sara potenziato con rubriche di motori e cucing

I nuovi programmi di Mediolanum Channel

Un 2004 all’insegna del successo
e della notorietd, un 2005 che
nasce sotto auspici ancor pid favo~
revoli. 11 segreto del successo di
Mediolanum Channel sta nelle
parole di Giuseppe Mascitelli,
amministralore  delegato  di
Mediclanum  Comunicazione:
"Sono convinto che il pubblico ci
abbia premiato per l'attenzione
che abbiamo dimostrato soprattul-
to alle persone, prima di tutto I'at-
tenzione per il nostro pubblico, al
quale abbiamo voluto trasferire la
nostra filosofia di vita, quella di
Mediolanum che non & per nulla
limitata al mondo dell’economia.
Mediolanum Channel & lo spec-

chio di Banca Medi 1, si

rispetto allo scorso anno, ma 1"au-
mento del 30% dell’audience con-
ferma ancor pil la bontd delle tra-
smissioni prodotte. “Abbiamo
ricevuto tre premi prestigiosi - ha
sollolineato Mascitelli - il primo
per la trasmissione Navigatori del
Tempo, giudicato il miglior format
televisivo dell’anno al Festival
Filmondo 2004. Gente di mare,
invece, ha ricevuto un premio spe-
ciale della giuria in occasione
della stessa manifestazione. Ma
quello che ci gratifica ancora di
pill & il riconoscimento assegnato-
ci da Mille Canali”.

La prestigiosa rivista di settore, in
occasione del proprio trentennale
ha premiato Mediolanum Channel

rispecchia nei valori con i quali
opera anche il gruppo guidato da
Ennio Doris”.

1 dati di ascolio confermano che il
canale satellitare di Banca
Mediolanum sta imponendosi con
sempre maggior attenzione agli
occhi di un pubblico televisivo, e
satellitare in particolare, sempre
pid esigente e selettivo. La noto-
rieth di Mediolanum Channel ha
avule un incremento dell’l1%

trale v digitali in chiaro con que-
sta molivazione: “per la raffinatez-
za soprattutto di alcune sue produ-
zioni che qualificano I'emittente
come una realtd di ottimo livello
nell’intero mondo televisivo italia-
no”

Tante conferme, ma anche impor-
tanti novita per la nuova stagione
televisiva appena cominciata.
“Abbiamo deciso di confermare
praticamente tutti | programmi gia

prodotti, che sono inseriti in tre
fasce differenti: Life Style,
Community Mediolanum  ed
Economia e finanza. Ai program-
mi gia prodotti se ne aggiungeran-
no altri di notevole spessore, My
‘Way, si occupera di motori. Come
sempre lo faremo in maniera diffe-
rente dal solito - spiega Mascitelli
- si tratterd di racconti di viaggio
con mezzi che si spostano a molo-
re. DVD EXTRA spostera I atten-
zione sui contenuti extra dei Dvd,
quelli che spesso raccolgono
segreti di regia, tecniche e contri-
buti speciali inerenti i contenuti
del film. Avremo anche una tra-
smissione Jegata alla cucina: uno
chef di fama internazionale avra
come allievo un capitano d’indu-
stria, un imprenditore che si
cimentera nell'arte culinaria. Non
mancheranno, naturalmente, tutte
le trasmissioni legate al settore
economico, quelle che ci permel-
teranno di seguire da vicino e con
la filosofia di Mediolanum, il
mondo del risparmio”.

ad pio, basta la

cunsapevulezu che con un sem-
plice intervento chirurgico il pro-
blema si risolve.
Diverso- & il caso di altre malattie
anche pill importanti, per le quali
la vaccimazione & addirittura
obbligatoria, contro le quali biso-
gna tutelarsi in anticipo.
Anche nella gestione del proprio
risparmio bisognerebbe adottare
lo stesso principio: saper indivi-
duare quali sona le priorita da non
trascurare, quali sono le malattie
contro cui vaccinarsi.
La situazione del sistema previ-
denziale, in particolare in Italia, &
allarmante. Tante le riforme gia
fatte, tante quelle che dovranno
ancora esere fatte, Del resto si &
visto quanti siano stati i provvedi-
menti presi in tal senso dai' vari
governi nel corso degli ultimi
anni.
Come dovrebbe comportarsi in
questo contesto un promotore
finanziario? Un consulente del
Tis) ia?
*Un promotore finanziario non pud
obbligare una famiglia a vaccinar-
si contro ‘quello che rischia di
diventare un problema sociale:
I'incapacitd di mantenere nel
tempo il proprio tenore di vita
Tuttavia il compita di ciascuno di
loro, di ogni medice del risparmio,
& proprio quello di farsi carico del
destino dei propri clienti. Si tratta
di un dovere professicnale oltre
che di un dovere morale. La vacci-
nazione obbligatoria, in questo
caso la rg1>1'¢:vit:lt=.nza pubblica, non &

pit sufficiente, non da pil garan-
zie. Chi ha la consapevolezza di
wtlo cid, non pud non intervenire.
Un medico del risparmio deve
essere in grado di guidare le scelte
dei propri clienti, indirizzandone
le risorse verso quelle priorita per
le quali il tempo di intervento £
davvero molto limitato nel tempo.
Bisogna essere c oli che

& sbagliato, infatti, rite-
nere che 1a Consulenza Globale sia
ad oggi una prufcssiulw esclusiva-

aspiranti C
Glob:m
B Francesco Minelli, dimunm
e M ing di Banca M a  mente maschile™.
potervi le linee guida. “La nuova
intende pi la

Tm gli strumenti pilt |mpomnu a
dei C

i Globali

possibilita di intraprendere 1'attivita.
di Promotore Finanziario e in parti-
colare  quella Consulente
Globale. Si tratta, infatd, di due pro-
fessioni diverse per alcune carateri-
stiche. 11 Consulente Globale si dif-
ferenzia dal Promotore Finanziario
per la possibilith di soddisfare a
360°, con qualsiasi tipo di strumen-
to finanziario, le esigenze della
famiglia italiana. In particolare,
come emerge da uno degli spot che
andranno in onda, il Consulente
Globale, a differenza del Promolore
Finanziario, non dipende dagli
andamenti dei mercati finanziari per
i propri guadagni e per la propria

di Banca Mediolanum per la loro
formazione ¢ informazione la “Ty
aziendale” & sicuramente quello pid
efficace e che ha determinato la vera
differenza nel modo di comunicare
dell'azienda,

La “Tv aziendale” esiste dal 1989
un canale televisivo criptato,
wslb:lc anche tramite Internet, che
produce ¢ trasmette mediamente S
ore alla settimana di programmi
specifici inerenti tuute le pmbl:ma-
uche di stralegia d'investimento,
servizio al cliente, stili maangcnah
approfondimenti sui prodotti, nor-
mative, aggiornamenti fiscali, pre-
parazione al corso di Promolore

Dalla previdenza, problema molto
sentito nel nostro paese, agh investi-
menti; dai prodotli legali all'eroga-
zione (mutui, carte di credito, conti
correnti), a quelli dedicati ala prote-
zione della famiglia, della persona ¢
delle cose, Banca Mediolanum
mette a disposizione dei propri
Consulenti Globali una gamma di
prodotti in grado, con il giusio sup-
porto formativo, di I
simo livello. pianificazione dcl
risparmio di ogni singola famiglia™,
Particolare attenzione & stata riposta
nella scelta delle emittenti & nella
pianificazione della campagna. “E’
staia scelta una pianificazione “di
qualita”, - prosegue Minelli - basata
su spazi coerenli con i valori del
nostro brand, all'intemo di break
pubblicitari nazionali. Inolire, il Tor-
mato da 40 secondi che & glato scel-

F 0.
Solo i Consulenti Globali di Banca
Mediolanum hanno accesso ai pro-
grammi della “Tv aziendale”, che
non vanno confusi con guanto
viene trasmesso da Mediolanum
Channel (canale 803 di Sky) che &
un canale satellitare generalista di
libero accesso a tutti coloro che
hanno la parabola e che si rivolge
principalmente alla community del
mondo Mediolanum (clienti, agen-
1i, ece.).

Ultimo nato tra i programmi della
*Tv aziendale” & Vision, program-
ma dedicato ai Supervisori, ciod a
quella fascia di manager che clire
a seguire i propri clienti lavorano
per crearsi una strutlura personale
reclutando nuovi colleghi. Di falto
la trasmissione sari realizzata
dagli stessi Supervisori di Banca
Mediolanum chiamati a essere

to per lo spot, & del lutto adeg, al
che i

protags uno scam-
bio di informazioni ed

el
re. Per quanto riguarda la copertura
territoriale, quella assicurata dalle
emitlenti scelte & coerente con la
della rete

le & capace di fornire al brand piena
visibilita”.

Sono e gli spot che verranno pre-
sentati nel corso di questa campa-
gna. "I soggetti che vengono adope-
rati sono legati a tre target di riferi-
mento differenti”- spiega Francesco
Minelli. “Il primo spot. ambientato
all'interno di un’auto, si rivolge a
chi & gid Promotore Finanziario; il
secondo, ambientato in una sall

allivith che permetterd a tutta la
rete di accrescere le proprie com-
petenze nel migliore dei modi ¢ in
tempi pid rapidi.

Gli altri appun(amcnu della “’l'v
aziendale” sono H
Mediolanum Business News,
lole di notizie, informazioni e
novitd aziendali di inieresse gene-
rale; “Sotto la lente”, programma
dedicato all'approfondimento di
alcuni degli argomenti tratlati da
MBN; “Leonardo”, Lrasmissione
dal taglio formativo con tematiche
utili all'apprendimento e all'ag-
professionale di tutli

the, sulla
sui vanlaggi di inte

1 C lenti Globali.

' commettere un errore di valutazio-

ne nel campo previdenziale non
fornisce spazio a possibili soluzio-
ni alternative. Un errore oggi non
ud essere corretto domani. Una
amiglia, ogni suo singolo compo-
nente, va difeso oggi, va vaccinato
oggi, perché domani possa essere
il domani migliore.
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