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ESPANSIONE

Mediolanum vuole crescere
prima in Europa poi in Cina

da Milano

E l'espansione in Europa il pri-
mo obiettivo per il gruppo Medio-
lanum; ma & gia previsto un ulte-
riore sviluppo all'estero, il cui pri-
mo passo sara in direzione della
Cina. Ad affermarlo & ]'ammini-
stratore delegato Ennio Doris, nel
corso della presentazione della
partnership con American Ex-
press per la creazione di Primafi-
la, un programma di premi per i
clienti. N

«La priorita & quella di comple-
tare la nostra presenza in Europa
- spiega - Siamo assenti, ad esemn-
pio, in un Paese importantissimo
come la Francia. Ci sono buone
possibilita di mercato, dal punto
di vista assicurativo, in Polonia e
anche in Russia dove la situazio-
ne si sta assestando e sta crescen-
do progressivamente. Dopo di
che guardiamo con interesse an-

che all'Asia e in particolare a Estre-
mo Oriente e Cina. Quel che & cer-
to -conclude Doris - 2 che siamo
soltanto all'inizio di quest'avven-
tura e il nostro obiettivo & esporta-
re ovunque il nostro modellon.
L'accento & sulla parola «no-
stro» € proprio per questa Ennio
Doris esclude qualsiasi interesse
per la rete di Fideuram, che sta
attraversando un momento di
cambiamento. Mediolanum
«non & interessata ad alcuna rete,
ma solo a singoli promotori».
Nessuna alleanza neppure con
Generali: «Non ¢'2 bisogno dines-
sun accordo con altre assicurazio-
ni, siamo totalmente autosuffi-

cienti», ha detto Doris. Conclusa
invece per 39 milioni di euro'ac-
quisizione dell'ultimo 15% della
controllata spagnola Fibanc da
parte di Banca Mediolanum,

Ai migliori clienti della banca
sarariservata Primafila, frutto del-

Doris. «Non
sitamo interessati

a reti, solo

a promotori»

PROGETTI Ennio Doris (Mediolanum)

la prima partnership a livello eu-
ropeo firmata ieri da Mediola-
num con American Express. Car-
ta Oro Mediolanum American Ex-
press, che da accesso al program-
ma, sara infatti assegnata gratui-
tamente alla fascia dei circa 36mi-
la clienti pil1 ricchi di Banca Me-

diolanum. L'interesse per il seg-
mento «affluent», ha spiegato Do-
tis, si & concretizzato nella crea-
zione di una nuova divisione
aziendale e della «rete affluent»,
composta per ora da 50 promoto-
ti finanziari,

Attraverso l'uso della carta, i
clienti Mediolanum potranno tra-
sformare le spese sostenute in
premi. Inoltre, il programma con-
sente di accelerare il raggiungi-
mento dei premi in palio accumu-
lando punti anche attraverso i ser-
vizi e i prodotti di Banca Mediola-
num. Per esempio, ogni riga di

estratto conto bancario fara gua-
dagnare un punto, ogni utenza at-
tivata sul conto corrente 20 punti,
ogni nuovo prodotto finanziario
sottoscritto 50 punti.

Per quanto riguarda I'esercizio
2004 «i risultati di Mediolanum sa-
ranno sicuramente migliori del
2003, nonostante le commissioni
di performance saranno netta-
mente minori», ma verranno
compensate «dalla crescita delle
attivith ordinarie». Ennio Doris,
per dimostrare la propria fiducia
nel titolo, ha assicurato che conti-
nuera ad acquistare azioni, «per-
che il valore del titolo & sottovalu-
tato». Il numero uno di Mediola-
num & pronto anche a salire nel-
l'azionariato di Antonveneta, di
cui & socio attraverso la fiduciaria
Deltaerre: «[o sono pronto a rin-
novare la mia adesione al patto e
a continuare, anche salendo di
qualche cosar, ha concluso. Il tito-
lo Mediolanum ha chiuso in ribas-
so dell'1,05% a Piazza Affari.
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