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Costruiamo il futuro con 1l rispar

L'investimento delle risorse finanziarie deve garantire un adeguato tenore di vita nella terza etd
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muolo e la sua figura, pud essere
opportunamente considerato il
‘medico del io. Non si trat-
mdlunmodnm 1 promoto-
re finanziario rappresenta, per la
per il osparmiatore, un
punto di riferimento importante,
essenziale, determinante. E' colul
che esamina la situazione econo-
mica, che analizza il quadro patri-
moniale del proprio cliente, che
ne identifica le necessita, che ne
indirizza le scelte che devono co-
ordinare bisogni e soluzioni agli
stessi.
Accade inevitabilmente che nel
moment] pit difficili st avverta la
necessita di avere al proprio fian-
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Per rimanere al paragone sani-
tario iamo cosa staaccaden-

" donelle aree colpite dal maremo-

to. [l lavoro dei medici assumeun
valore che suj il pur gravoso
impegno della ‘loro missione.
L'emergenza li porta a dover gesti-
requello che in condizioni norma-
li sarebbe anche solo difficile im-
maginare. Tuttavia la loro dedizio-
nenon viene meno, Non si arren-
dona. Neanche davanti a tante dif-
ficolti frenano la loro voglia di ain-
tare chi & in situazioni di estrema

. difficolta; sono consapevoli dell

importanza di quello che stanno
facendo.

Vale lo stesso per i consulent
finanziari’ In un in cul

armiator it

a
1l problema che affligge i ) E);:{m tori & noto da rempn ed

duc a prestare pamcota-
alla 1l

il mercato & disorientato, ha subi-
toscossoni e maremoti di ogni ge-
nere, per i risparmiatori diventa
indispensabile poter avere un pro-
fessionista del risparmio che sap-

] uggerisce inf:
jone che un mag‘

PROGRAMMI DOPO | SUCCESS]I DELLA PASSATA STA

pia guidarli c unpro-
fessionista che ha alle spalle un'
azienda in grado di pre) , di
formatio e soprattutto dinon ab-
bandonarlo nel mare in tempe-

sta.

Cisono; perd, delle priorita che
TON POSSONO essere trascurate.
Nel settore della corretia gestione
del risparmio, oggl, fale priorita
ha un nome ben preciso: previ-
denza. !

In campo medico la prevenzio-
ne ¢ attuabile attraverso le vacci-
naziond, perd & impensabile poter-

.vi ricorrere per scoi

“52 ogni
minimo rischio. Per il rischio ap-
pendicite, ad esempio, basta la
consapevolezza che con un sem-
plice intervento chinurgico i pro-
blemasi risolve.

Diverso & il caso di altre malat-
tie anche pill importanti, per le
quali la vaceinazione & addirittu-
ra obbligatoria, contro le quali bi-
sogna tutelarsi in anticipo.

Anche nella gestione del pro-
prio risparmio bisognerebbe adot:
tare lo stesso principio: saper indi-
viduare guali sono le priorita da
non trascurare, quali sono le ma-
lattie contro cui vaccinarsi.

Lasituazione del sistema previ-

" denziale, in particolare in Italia, &

allarmante. Tanie Je riforme gia
fatte, tante quelle che dovranno
ancora essere fatte. Del resto si ¢

NE (+30%

E PIU A LUNGO DOVRA ESSEREUN

CERE NON UN PROBLEMA

Evoluzione delle dinamiche di vita

to Ttali
b

- comprendere |l mo| dn in cuivi-
confrontarsi con’lo stesso e ad
"Hschm“ di Tongevita &'
un -rischio  buono, ‘ma.

o il quale bisogna assicurarsi, Lo
idenzia come, g:a op-

1971
1981

1991
RGS1995-2044

WOl

T 59

/meri’ci si accorge

& vogl
wvecchlaia "una

Aspattativa di vita
1931
18514

1317?1?5?933374‘054953576\

7 ri.mandarg nel tempt

non poter p_u
el

B5 80 7377 81 85 86 0% 97 101105 109

COREHALL

tranquilla. Assicurati si vince, assicu-
rati contro il rischio'buono della lon-

k . gevita, perché vivere a lungo non deb-

° badiventare un problema.

visto quanti sidho stati i provvedi-
menti presi in tal senso dai vari
governi nel corso degli ultimi an-

ni.

Come dovrebbe comportarsiin
questo contesto un promotore fi-
nanziario? Un consulente del ri-
sparmio?

Un promotore finanziario non
pub obbligare una famiglia a vac-
cinarsi contro quello che rischia
di diventare un problema sociale:
I'incapacita di mantenere nel tem-
po il proprio tenore di vita. Tutta-
via il compito di ciascuno di loro,
di ogni medico del risparmio, &
proprio quello di farsi carico del
destine dei propri clienti. i tratta
di un dovere professionale oltre
che di un dovere morale. Lavacci-
nazione obbligatoria, in questo ca-
so la previdenza pubblica, non &
piu sufficiente, non da piti garan-
zie. Chi ha la consapevolezza di
ttto cid, non pud non interveri-
re. Un medico del risparmio deve
essere in grado di guidare le scelte
dei propri-clienti, indirizzandone.
le risorse verso quelle priorita per
le quali il tempo di intervento &
davvero molto limitato nel tem-
po. Bisogna essere consapevoli
che commettere un errore di valu-
tazione nel campo previdenziale
non fornisce spazio a possibili so-
Iuzioni alternative, Un errore oggl
non pud essere corretto domanti.
Una famiglia, ogni suo singolo
componente, va difeso oggi, va
vaccinato oggi, perché domani
possa essere il domani migliore,
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Anche motori e cucina su Mediolanum Channel

Un 2004 all'inségna del successo
edella notorieta, un 2005 che na-
$sce sotto auspici ancor pili favore-
voli. [l segreto del successo di Me-
diclanum Channel sta nelle paro-
le di Giuseppe Mascitelli, ammi-
nistratore delegato di Mediola-
num Comunicazione; "Sonooon—

boma delle trasmissioni prodot-
te. "Abbiamo ricevuto tre premi
prestigiosi - ha sottolineato Ma-
scitelli - il primo per Ja trasmissio-
ne Navigatori del Tempo, giudi-
cato il miglior format televisivo
dell'anno al Festival Filmondo
2004. Gente di mare, invece, ha

vinto cheil pubblico ciabbiapre-  ricevuto un premio speciale della
miato per I'attenzione che abbia- gium in_occasione della stessa
mo dimostrato sop alle i Ma quello che ci

persone, prima di tutto 'attenzio-
ne per il nostro pubblico, al qua-
le abbiameo voluto trasferirelano-
stra filosofia di vita, quella di Me-
diolanum che non & per nulla li-
mitata al mondo dell'economia.
Mediolanum Channel & lo spec-

gratifica ancora di pii1 2 il ricono-
sﬂmento assegnatoci da Mille

La presug:osa rivista di settore,
in occasione del proprio trenten-
nale ha premiato Mediolanum
Channel tra le tv digitali in chiaro

chio di Banca Mediolanum, siris-  con questa motivazione: "per la
pecchia neivaloriconiqualiope-  raffinatezza soprattutto di alcu-
raanche ﬂgmppa guidatodaEn-  ne sue produzioni che qualifica-
nio Doris”, nol'emittente come unarealta di
1 dati di ascolto confermano  ottime livello nell'intero mondao
che il canale satellitare di Bam‘.'z telwxswu italiano”
Mediol, sta imp g, e
con sempre maggior attenzione portann novita per la nuova sta-
agliocchi di un pubblico televisi-  gione televisiva appena comin-

vo, e satellitare in particolare,
sempre pill esigente e selettivo.
La notorieta di Mediolanum
Channel ha avuto un incremen-
to dell'11% rispetto alle scorso
anno, mal‘aumento del 30% dell'
audience conferrna ancor piu la

ciata. "Abbiamo deciso di confer-
mare praticamente tutd i pro-
grammi gia prodotti, che sonoin-
seriti in tre_fasce differenti: Life

Edoardo Lombardi & Mosca Mondadori nello studio di eNavigatori del Tempos

geranno altr di notevole spesso-
re. My Way si occupera di moto-
ri. Come sempre lo faremo in ma-
niera differente dal solito - spiega
Mascitelli - si trattera di racconti
di viaggio con mezzi che si spo-
stano a motore. DVD EXTRA spo-
stera l'attenzione sui contenuti
extra dei Dvd, quelli che spesso

Sty‘le‘ Community Mediol:
ed Economia e finanza. Ai pro-
grammi gia prodotti se ne aggiun-

] segreti di regia, tecni-
chee contributi speciali inerenti |
contenuti del film. Avremo an-

che una trasmissione legata alla
cucina: ung chef di fama interna-
zionale avra come allievo un eapi-
tano d'industria, un-imprendito-
Te che si cimentera nell arte culi-
naria. Non mancheranno, natu-
ralmente, tutte le trasmissioni le-
gate al settore economico, quelle
che ci permerteranno di segui
da vicino e con la filosofia di Me-
diolanum, il mondo del rispar-
mio”.

NUOVE OPPORTUNITA DI LAVOR [ MERCAT - - (]

Si cercano

aspiranti

Consulenti Globali

Nelle prossime settimane sulle
principali TV locali andranno
in onda i nuovi spot di Banca
Mediolanum.

Una campagna pubblicitaria
diretta a selezionare aspiranti
Consulenti Globali.

E Francesco Minelli, diretto-
e Marketing di Banca Mediola-
num, a tracciarne le linee gui-
da. "La nuova campagna inten-
de promuovere la possibilita di
intraprendere I'attivith di Pro-
motore Finanziario e in partico-
lare quella'di Consulente Globa-
le. Si tratta, infatti, di due pro-
fessioni diverse per alcune ca-
ratteristiche. Il Consulente Glo-
balesi differenzia dal Promoto-
re Finanziario per la possibilita
di soddisfare a 360", con qualsi-
asi tipo di strumento finanzia-
rio; le esigenze della famiglia
italiana. In particolare, come
emerge da uno degu spot che
andranno in onda, il Consulen-
te Globale, a differenza del Pro-
motore Finanziario, non dipen-
de dagli andamenti dei mercati
finanziari per i propri guadagni
e per la propria realizzazione
professionale.

Dalla previdenza, problema
molto sentito nel nostro paese,
agli investimenti; dai prodotti
legati all'erogazione (mutui,
carte di credito, conti correnti),
a quelli dedicati ala protezione
della famiglia, della persona e
delle cose, Banca Mediolanum
mette a disposizione dei propri
Consulenti Globali una gamma
di prodotti in grado, con il giu-
sto supporto formativo, di ga-

rantire il massimo livello di pia-
nificazione del: risparmio di
ogni singola famiglia”.

- Particolare attenzione & stata
riposta nella scelta delle emit-
tenti e nella pianificazione del-

la campagna. "E' stata scelta
una pianificazione "di qualita”,
- prosegue Minelli - basata su
spazi coerenti con i valori del

Aumenta
l'interesse
per le Borse
europee

WALTER OTTOLENGHI '

Inizio d'anno piuttosto sottoto-
no sui mercati azionari. La par-
tenza del 2005 ha visto In partico-
lare Wall Strebt segnare una bat-
tuta d'arresto, prontamente
echeggiata dal comportamento
dei mercati asiatici. Meno coin-
volta, invece, I'Europa, dove non
sono mancati spunti di un certo
interesse, pur in un quadro pre-
sentatosi complessivamente in-
certo.

Molti dei movimenti registrati
sono probabilmente dovuti ad
operazioni di prese di heneficio
tendenti a consolidare i risultati
positivi conseguiti nel corso dell'
anno passato o al riposiziona-
mento dei portafogli su temati-
che alternative a quelle che ave-
vano dominato il 2004,

E' stata comungque rilevante la
coincidenza di questi movimenti
borsistici con un rimbalzo del va-
lore del dollaro e con la ripresa
dei prezzi delle fonti energetiche.
Slgm.ﬁcauvameme questi eventi

nostra b[and all mtt:mu dl bre-
akp Inol-
‘:e, il formalu da 40 secondi
che @ stato scelto per lo spot, &

del tutto adeguato al messaggio
che vogliamo comunicare. Per
quanto riguarda la copertura
territoriale, quella assicurata
dalle emittenti scelte & coeren-
te con la distribuzione della re-

. te commerciale e capace di for-

nire al brand piena visibilita".

Sono tre gli spot che Verran-
no presentati nel corso di que-
sta campagna. "l soggetti che
vengono adoperati sono legati
a tre target di riferimento diffe-
renti”- spiega Francesco Minel-
1i. "1l primo spot, ambientato
all'interno di un'auto, si rivol-
ge a chi & gia Promotore Finan-
ziario; il secondo, ambientato
in una sala da the, & incentrato
sulla possibilita e sui vantaggi
di intraprendere la libera pro-
fessione per una persona che
oggi svolge un'attivitd da di-
pendente; il terzo spot & quello
pittinnovativo ed ha come rife-
rimento il target femminile; &
shagliato, infatti, ritenere che
la Consulenza Globale sia ad
oggiuna professione esclusiva-
mente maschile”.

o aver favorito uno spo-
stamento d'interesse dal merca-
toamericano e dai mercati asiati-
civerso le borse europee, dove la
correzione delle quotazioni valu-
tarie renderebbe piii appetibili i
prezt dei valori azionari.

Potrebbe anche aver giocato
un ruolo, sul termine dell'anno,
anche I'effetto di un certo tra-
monto della seconda "luna di
miele” della presidenza ameri-
cana, accompagnato da una po-
litica monetaria che si sta gra-
dualmente facendo pitt conser-
vativa.

Mentre gli operatori si sono
ﬂe uindi fatti pitrguardinghi, la ten-

nza di fondo attende probabil-
mente di essere confermata dalla
comunicazione dei risultati socie-
tari del quarto trimestre. Il qua-
dro diriferimento generale appa-
re infatti per il momento sostan-
zialmente immutato e I'approc-
clo graduale adottato dalla politi-
ca monetaria americana, con in-
crementi cadenzati ma moderati
dei tassi d'interesse, dovrebbe
riuscire a ridimensionare pro-
gressivamente gli squilibri dei
conti americani senza compro-
mettere la potenzialira della cre-
scita economica, in particolare
se quest'azione sard accompa-
gnata dall'avvio delle riforme pro-
messe durante la campagna pre-
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Saranno questi ultimi i temi
che accompagneranno il 2005 e
che potrebbero fame un anno de-
cisivo per il definitivo ripristino
di una tendenza consolidata sui
mercati azionari. Anche su que-
sta sponda dell'Atlantico.




