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BancHe # Ennio Doris stima di chiudere il 2004 con risultati miglion del 2003 grazie al raccolta assicurativa

Mediolanum punta sulla Cina

Acquistato il rimanente 15% di Fibank - Accordo con Amex per 1 clienti «affluent»

MILANO » «Mucde in ltaly non
vuol dire solo fashion ¢ Ferrari
ma anche finanza. 1l nostro & un
modello destinato ad avere suc-
cesse ovungue nel mondo, visto
che siamo stati gli unic a livello
mondiale in guest anni di crisi a
essere in grado di incrementare
Ia propria raccolta, a fare utili
sensibili ¢ a mantenere pressoché
inafterato i numero e lo spirito
dei collaboratori»». A parlare co-
si ¢ Ennio Doris, presidente di
Banca Mediolanum, che ha rile-
vate {"uitimo 15% della spagnola
Fibank per 39 milioni di euro {la
struttura, avviata nel 2000, sareb-
be gia a break even} ¢ in pieno
sviluppo deli’attivita in Germa-
nia (presente solo con 70 promo-
tori) & pronto a esportare il suo
modetle non sole in Europa (in
ordine Francia, Polopia ¢ Russia}
ma perfino in Estremo Oriente.
«In particolare in Cina — ha ri-
cordato - dove se ora i reddito
medio € basso, a ben vedere si

Ennio Doris, presidente di Banga Mediclanum (4gf)

scopre che ci sono in Cina alme-
no 100 milioni di "europei® in
termini di livello di reddito», E
in prospettiva di questo sviluppo.
ma nen solo, Banca Mediolanum
ha avviato wna coliaborazione
con American Express per dotare
i circa 35mia clientl super af-
fluent (gl affluent veri e propri
sarehbere 150mila) di una carta
di credito che da diritto a una
serie di vantaggi ¢ ne premia

Pimpiego con una vasta gamma
ds pusteggi. Come I'iscrizione al
programma Membership Reward
PrimaFila che trasforma tutte Je
spese in premi.

E nelle spese che fanno punieg-
gio ci sone anche | prodotti finan-
ziari, Insomma, un giochetto, che
pud rivelarsi molto vantaggioso
per la stessa banca in termini di
fidelizzazione-clienti ¢ raccolta,
Per fare un esempio ogni nuovo
prodotto finanziario sotioscritio
da diritte 2l sottoscrittore 50 pun-

ti. E per i chienti affluent & stata
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predisposta anche una divisione
con servizi e prodotti dedicati nel-
la quale sono impegnati 50 pro-
motori finanziari con portafoglie
medio ¢i 20 miliont di euro.
L' obiettivo & di replicare it suc-
cesso di Banca Esperia che in
due anni si & decisamente fatto
large nel segmento private. E pro-
prio per amphiare questa divisio-
ne ci sard anche un’azione di re-
clutamento se prometori specia-
lizzat in questo target. «Ma sia-

™o interessati sofo singoli promo-
tort — ha aggiunto Doris — ¢ al
momento non ¢'¢ alcun tipo di
interessamento per la rete di Fi-
deurame». Alle stesso modo Do
ris ha anche negate qualungue
tipo di collaborazione {gualcuno
aveva parlato di Generali} con
societd assicurative per compete-
re nel segmento della previdenza
imegrativa. Quanto 2l bilancio
dell'anno in corso se it 2003 &
era chiuso con masse gestite per
circa 23,5 miliavdi di euro i risud-

tat: di fine anno si preannenciano
miglhiori, anche & fronte di com-
missioni di performance molto in-
feriori a causa delf’andamento
dei mercati, Questo perché Fatti-
vith ordinaria avsebbe pit che
compensato H calo delle commis-
sioni di performance. Va precisa-
to che la societd ha eliminato sui
fondi comuni di dintto italiano le
comumissiomi di performance co-
si come richiesto ¢ nel 2005 ke
eliminerd anche dai fond: di dirit-
to irlandese. U buon risultato

deff’esercizio in corso & legato
soprattutto al comparto assicurati-
vo. «Nelle polizze ricorrenti stia-
mo crescende molio di pir di
ogni altro concorrente — ha con-
claso Doris — ¢ molto faremo
grazic alle opportuniti legate aHa
riforma pensionistica». Nonostan-
te le rassicurazioni, ii mercato
sembra essere sceftico sul mante-
nimento dell'elevata redditivity
degh ultimi anpi: i} titolo ha per-
soferi 1'% a S euro.
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