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Mediolanum, 100mila nuovi conti con Riflex

Presentato il nuovo conto corrente a costo zero per
accrescere il numero dei clienti. Al via anche la carta
revolving. Doris: «Non credo che Fininvest vendera»

Piiz di 100mila nuovi corventisti in un an-
no. E questo obiettivo che Banca Me-
diolannm intende raggiungere grazie al
fancio ¢i un nuove conto correnie a co-
sti ridottt, presentato alla stampa mereo-
ledi 9 marzo. Con Riflex, questo il nome
del nyovo prodotto, la banca multicana-
le guidata dal fondatore Ennio Doris in-
tende lornave a guadagnare sullo spread
applicato at tassi d'interesse, piuttosto
che sul costo dei servizi, strada battuta
dalla quasi fotalith degli istituti di credi-
to. Il nuove conto, infatii, non prevede
alcuna remunerazione per i fondi deposi-
tati. Per contro, i costi annuali del pro-
dotto sono vicini allo zero e le operazio-
ni di gestione ordinaris praticamente Hli-
mitate. Riflex non prevede alcun costo
di apertura, mentre ii canone annuo va-
ria da zero, se la giacenza media anhua
supera Pmila euro o il patrimonio in ge-
stione & maggiore di 30mila euro, a un
massimo di 6{ euro. Favorevole ai cor-

rentisti € la possibilita di prelevare gra-
taitamente denaro da qualsiast sportello
bancomat, senza Hmite di operazioni.
Assieme al conto Mediolanum ha lancia-
te anche una nuova carta di eredito: Ri-
fiexcard, che unisce bancomat, carta tra-
dizionale e revolving Grazie a quest'uiti-
ma opzione il cliente pud deci-

dere se pagare un'acquisio a

rate, indicando l'intenzione

via telefono, La carta, inoltre,

cohsente acguisti onkine utiliz-

zando un numero fornito dal

call center, valido selo per la

singola operazione, evitando

¢osi iF rischic di clonazieni, A

sostegno del lancio dei nuovi

prodotti, sui gquali Mediola-

num punta per allargare Ia pro-

pria chentela, sono stati inve-

stiti circa 28 miltont di euro, in madn da
assicurare la mighore funzionalitd multi-
canale del conto. Inaltre Mediolanum in-
vestird altri 36 milioni per una massiccia
campagna pubblicitaria e promozionale.
«B evidente che nel primo anne il prodot-
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{o chiuderi in perdita, viste le condizioni
che offriamo alla clientela - ha dichiarato
Fnnio Doris - Ma dal secondo anno qual-
che ritorno comincerd a vedersin,
A fianco dello sviluppo per il lancio di
nuovi predotti, Doris si attende di cresce-
re pil della eoncorrenza anche come refe
di promotori finanziari, senza
far ricorso al reclutamento di
uomini della concorrenza,
bensi formandol in casa. In-
terrogato sull'eventuality di
un ritiro del partner storico
Fininvest, 'amministratore
delegato di Mediolanum con-
sidera lipotesi melto remota.
«Fininvest ha una partecipa-
zione solo finanziaria, che tra
{altre ha reso buoni dividen-
di, ¢ non credo che voglia
uscirne, anzi mi aUguroe neon ne esca mai -
ha deito Doris - Se pol dovesse decidere
di cedere questa partecipazione, una pat-
te la rileverel o e poi cercherei un altyo
socio tollerante come Fininvest, che non
ha mal interferito nella gestiones.
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