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INTRANET PROMOTORI

Lunga vita a Ennio Doris

starie e profonda rivoluzione,

Fideuram, la prima rete storica dei promotori finanziari in Ralia,
ha visto le improvvise dimissioni di Ugo Ruffolo, famministratore
aelegato che dal 1988 era al timone della rete il cul desting oggi &
incerto pit che mal.

Interbancaria, oggi Bnl Investimenti, Iz rete di promotori di
Banca Nazionale del Lavoro, fondata da Nerio Nesi e Glanfran-
co Cassol nel lontano 1985, é stafa ceduta & Rashank, nuova
denominazione delia gloriosa Dival, con disagi enormi dei pro-
motori @ dei clienti che si trovano a dover trasterire importanti por-
tafogh in tempi rapidi con il rischio di perdere tutto o gran parte del
loro avviamento.

Areabanca non esiste pil, la rete é stata inglo-
bata in Bipielle investimenti. e molti promotori
hanno perso | diritli che avevano acquisite com-
prando da Federico Tralli azioni nel 2000 quan-
do # sogno di andare in Borsa e di moltiplicare il
valore del loro investimento era a portata di ma-
no; inoltre ogyi st trovano anche indebitati perché
tali azioni erano state in parte acquisite con un
prestito bancario.

Banca 121 del Monte dei Paschi ha cambiato
fimoniere con larivo di Maric Incrocel e sta
cambiando nome per far dimenticare un recente ]

I { panorama delle refi di distribuzione di servizi finanziart & in co-

passato di disgrazie legate al collocamento di For i ' y
You. , :

La meteora Banca della Rete, brillante spe-
ranza del panorama nell'era di internet e delia fi- .
nanza online, vivacchia dopo {a recente acquisizione da parte det
gruppo assicurativo Sara. Non parliamo poi di Finanza & Futuro,
aliro nome storico del mondo delle reti, che riparte da Cario Ba-
gnasco per rinverdire | lustri che furono dopo aver perso promo-
tori e guote di mercato; mentre Capitalia & alle prese con fa ri-
stritiurazione di Fineco.

Neanche |z stella di Azimut brifla perche, nonostante | risullati
che continua a ottenere, § mercato azionario la penalizza con un
pesante calo rispetto ai prezzi di collocamento in Borsa.

L.a sola realta che cresce in lafia e in Europa € che prosegue
con coerenza dalla sua fondazione nel 1982 & la fanto criticata
{dai concotrenti} Programima Itafia oggi Banca Mediolanum che
persegue il modeilo di crescita con al centro la figura del promo-
tore finanziasgo, un libero professionista che corre dei rischi, ma
che con # suo lavoro e Fappoggio costante della societa che fo af-
fianca pud realizzare i sogno di diventare un professionista di suc-
Cesso.

Non € poco se si pensa che quasi tuth | modelli di distribuzione
attuali tendono a essere sempre pil integrati nel sisterna distribu-
tivo delle banche o delle compagnie assicurative che controllano
it mercato e che, giustamente, devono integrare le reti di promo-
tori finanziar! in una realta distributiva complessa e coerente,

Non va dimenticato infatti che le banche e le compagnie assi-

HEDGE C/O BLUE FINANCIAL - 14/10/2004 - Pag.4

curative hanno reatizzato nel primo semestre def 2004 utili impor-
tartl: 1.049 mifioni di euro per Unicredito, 878 per Banca Intesa,
Generali ha toccato 742 milioni e Ras 390 milioni, mentre la sola
Fideuram ha raggiuntt | 127 milioni di utile netto. Tutli hanno rag-
giunto tali risultati riducendo | cosh, razionalizzando 1 sistemni di-
stributivi e concentrando le vendite su prodotti pil ricchi.

E evidente che in tali organizzazioni | promatori finanziari sono
e restano un canale distributivo importants, ma le regole del gio-
¢o devono adeguarst agl interesst del gruppo di controllo.

Cid & in contrasto con il mito del promotore professionista che
una voita che ha costruito # suo portafoglio clienti pud vivere di
rendita per il resta della sua vita.

Oggi sono circa 63mila | promotort finanziari che sono iscritti at-
{albo, solo 44mila queli che hanno effettivamen-
te un mandate e almeno la metd non sono pid
operativi,

Sul fronte della distribuzione le societa che
~aderiscono ad Assoreti e che con ia loro raccol-
ta rappresentano oftre # 90% del mercato italia-
no, sono 42, in costante ¢alo & In continua con-
centrazions. Nel corso def 2004 | gruppi che han-
no continuaio a crescere soprattutto attraverso.
_ acquisizioni sono stati Banca Lombarda, cha
raggiunge 700 promotosi dopo i recente acquisto
delia rete Desio Pariner, Bipielle Network, che
i ha inglobato | 800 promotori di Areabanca, Ra- .
shank, che ha acquisito la rete di B investi-
, menti, Xelion del gruppo Unicredito con le ac-
¢ K quisiziont di Ing Sviluppo e Onbanca, in gresci-
ta anche Banca Mediolanum e Banca Generali.

Stabile Azimut che potra avere un grande terreno di conqguista
in Fideuram cost come # gruppo Credem-Euromobiliare.

In ferda crescita Sella Consult, Credit Suisse Haly, Axa Sim

& Cortal Consors.

in nicchia o in attesa | grandi gruppi internazionali.

Non si vedono alforizzonte nuovi protagonisti e il mercato si di-
vide pertanto in due blocchi sernpre pil distint: le reti emanazio-
ne dei grandi gruppi bancari e assicurativi ¢ | piccelt operatori che
lclano per conservare uno spagzio.

- Di consulenza indipendente se ne paria tanto, ma con pochi ri-
sultati per il sistema.

i progetti legati alla realta europea in divenire sono appunto so-
le progetti. Pertanto # futuro si presenta incerto per la categoria dei
prometori e | messaggl di reclutamento e le sirene del mercato so-
ng sempre menge convincenti.

in questo panorama assume cosi particolare rilievo la coerenza
def progetio di Banca Mediolanum che con costanza e perseve-
ranza ha realizzato una realtd che pone al centro della crescita il
ruglo del promotore finanziario e oggi | promotori esclusivi altivi in
Htalia, Spagna e Germania sono oltre 5.400.

Lunga vita a Ennio Doris.
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